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A IMPORTANCIA DO AGRONEGOCIO % ¥imenss

A importancia do agronegoécio no Brasil em relacdo a empregos e exportacoes

Exportaca
crmprogos Rpao
O US$ 197,94 bi

Demais
US$ 126,14 bi

Elaboragéo: GV Agro AQFOHBQOCIQ
Fonte: MAPA e IPFA US$ 71,8 bi
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Segundo ranking IC — FIESP 2008

| GRUPO PAIS NOTA RK| GRUPO PAIS NOTA RK
01 Estados Unidos 80,8 1| Q3 Reptiblica Checa 49,9 23
ELEVADA Japao 76,3 21 MEDIA Italia 47,5 24
Noruega 76,4 3 Malasia 45,3 25
Suica 75,3 4 Hungria 447 26
Suécia 71,7 5 China 12,5 27
Holanda 73,9 G Grécia 42,1 28
Hong Kong 72,9 7 Partugal 39,0 29
Alemanha 68,3 8 Riissia 38,2 30
Coréia do Sul 67,8 q Argentina 37,2 31
Israel 67,1 10 Polénia 36,4 32
Cingapura 67,0 11 Chile 35,8 33
Q2 Dinamarca 66,7 12| 04 Tailandia 31,6 34
SATISFA Canadd 64,2 13 | BAIXA México 27,7 35
TORTA Bélgica 64,2 14 Venesuela 26,7 36
Finlandia 03,7 15 Brasil 23,7 37
Reino Unido 63,7 16 Africa do Sul 23,4 18
Irlanda 62,3 17 Colémbila 18,5 39
Franca 00,2 18 Filipinas 16,0 40
fulstriilia 00,3 19 Turquia 15,6 41
Austria 60,3 20 Indla 14,0 42
Nowva Zelandia 55,0 21 Indonésia 11,3 43
Fspanha 50,4 22
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Posicdo do Brasil em ranking de renda per % %mes
capita ndo mudara em mais de duas décadas

Brasil seré 53 maior econorma do mundo em 2032.

PIB nominal, em US$ trilhdes

2009]

mas permaneceré estagnado em ranking de renda per capita

Ranking de PIB per capita, em US$ mil

EUA 14,26 Noruega A Qatar 143,87

Japéo 5,07 Qatar ¥ Noruega 123,78
China 491 Irlanda E Irlanda 95,48
Alemanha 335 v Japao Dmamarca A Em.Arabes Unidos 86,62
Franca 2,68 A Brasil ¥ Dinamarca 84,74

Reino Unido 2,18 A Rissia 480 - ¥ Suica 78,47
Ttalia 212 ¥ Alemanha - 437 : leéncha A Estdnia 78,46
Brasil 1,57 ¥ ReinoUnido 4,31 Holanda | ¥ Suécia 75,04

~ Espanha 1,46 ¥ Franga 4,10 ! A Cingapura 72,28
Canada 1,34 A México 3,34 A Hong Kong 69,03

: i ¥ Finlandia 66,73

¥V EUA 66,51

M ; ¥ Holanda 65,26
AsE8sm . - US$ 48 tri 4 Letonia 5464
era o tamanho das economias  serd o tamanho aproximado ussia. st 23
dos Brics em 2009, menos deum  tanto das economias dos Brics Brasil & Brasil 21,11
tergo do das do G7 como das do G7 em 2032 ?;?J?: : ‘:?:&:‘: : 20';‘3

Fontes: FMI e Goldman Sachs' "'+ .

Fonte: Folha de S. Paulo (16/08/2010)
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Pais ficarad estagnado em ranking de renda

Fonte: Folha de S. Paulo (16/08/2010)
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Plataforma de Inovacao Tecnologica do ITAL




Plataforma de Inovagao Tecnoldgica do ITAL

A Plataforma de Inovagao Tecnoldgica do ITAL € uma estrutura de apoio a
geragdo de projetos de inovagéo tecnoldgica no setor de alimentos e
embalagens, criada como uma resposta aos desafios propostos pelo projeto
Brasil Food Trends 2020, que identificou a necessidade de integrar instituigdes e
profissionais especializados para oferecer servigos que contribuam para o
aumento da competividade das industrias.

@* 3rasil
% ~ood Trends
. 2020

A plataforma esta vinculada diretamente a Diretoria Geral do ITAL e suas agdes
estdo programadas para atender as demandas das areas técnicas, a partir de
ferramentas de suporte estratégico.

Observatorio de Tendéncias e Inovagoes

Identifica e avalia oportunidades no mercado de alimentos e embalagens.
Organiza banco de dados sobre tendéncias e inovagoes e promove a
disseminagao desse conhecimento.

Prospecgao Tecnoldgica nos Setores Empresariais

Atua junto aos diferentes setores, buscando o relacionamento com empresas e
entidades setoriais para conhecer suas prioridades de PD&.

Assessoria de Marketing em Inovagao Tecnolégica

Integra as Unidades Especializadas do [TAL com as empresas e entidades
setoriais para alinhamento de suas estratégias de PD&l e estabelecimento de
parcerias.

Bebidas

Grupo
Especial de
Inovagao

Biscoitos

Tecnologica
do ITAL

Carnes e derivados

i

Chocolates, balas e derivados

Comidas Prontas

Embalagens
Frutas e hortaligas
Ingredientes
Leites e Derivados

Oleos e gorduras

Produtos para Food Service

Sorvetes

Outros setores

E a forga tarefa da plataforma, composta por profissionais de todas as Unidades
Especializadas do ITAL com potencial de geragao de inovagao tecnolégica. O
objetivo do grupo é conduzir atividades multidiciplinares e de caracter amplo para
a exploragao de oportunidades de inovacao e difusdo e compartilhamento do
conhecimento adquirido. As atividades do Grupo incluem a coordenagao de
estudos e pesquisas, o estabelecimento de parcerias estratégicas, a participacao
em comissdes setoriais e a elaboragéo de reunides técnicocientificas, entre
outras.
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